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David Röthler
 • (Jurist)
 • Unternehmensberater
 – Social Media
 – EU-Projektfinanzierung
 • Erwachsenenbildner
 • Uni-Lehrbeauftragter…
 • (Medien)-Journalist, Blogger
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Bertolt Brecht 1927/1932
 ein Vorschlag zur Umfunktionierung des
 Rundfunks:
 „Der Rundfunk ist aus einem
 Distributionsapparat in einen
 Kommunikationsapparat zu
 verwandeln.
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Bertolt Brecht 1927/1932 „Der Rundfunk wäre der denkbar großartigste
 Kommunikationsapparat des öffentlichen Lebens, ein
 ungeheures Kanalsystem, das heißt, er wäre es,
 wenn er es verstünde, nicht nur auszusenden,
 sondern auch zu empfangen, also den Zuhörer nicht
 nur zu hören, sondern auch sprechen zu machen
 und ihn nicht zu isolieren, sondern ihn auch in
 Beziehung zu setzen.
 Der Hörfunk könnte den Austausch, Gespräche,
 Debatten und Dispute ermöglichen.“
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„The people
 formerly known as
 the audience…“ Jay Rosen
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Ist die Utopie von
 Brecht Realität
 geworden?
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Wachstum
 Start im Februar 2004
 • Anfang 2008: 34 Mio
 • Anfang 2009: 95 Mio
 • Anfang 2010: 400 Mio
 • Anfang 2011: 650 Mio
 • Anfang 2012: 800 Mio
 • Ende 2012: ~ 1 Mrd
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Ländervergleich
 • Deutschland: 25 Mio (30%)
 • Österreich: 2,7 Mio (34%)
 • Schweiz: 2,8 Mio (38%)
 • UK: 40 Mio (64,3%)
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Facebook & Journalismus
 • https://www.facebook.com/journalists
 • https://www.facebook.com/journalists/app_
 221984801148814
 • https://www.facebook.com/journalists/app_
 201143516562748
 https://www.facebook.com/journalists
 https://www.facebook.com/journalists
 https://www.facebook.com/journalists/app_221984801148814
 https://www.facebook.com/journalists/app_221984801148814
 https://www.facebook.com/journalists/app_221984801148814
 https://www.facebook.com/journalists/app_201143516562748
 https://www.facebook.com/journalists/app_201143516562748
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Nutzen
 • Community aufbauen -> Leserbindung
 • Aufmerksamkeit schaffen
 • Traffic für die eigene Web-Site (~10% kommen
 von Facebook)
 • Was denkt die Community?
 • Recherche
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https://www.facebook.com/find-
 friends/browser
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http://www.wolframalpha.com
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Wie starten?
 • Persönliches Profil oder Seite als Journalist
 anlegen
 • Richtigen Namen verwenden
 • Beim Anmelden Vorsicht mit der Aufforderung
 „Freunde“ aus dem eigenen Email-Adressbuch
 einzuladen.
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Allgemeine Hinweise
 • Verhalten wie in der Öffentlichkeit
 • Online-Aktivitäten sind immer mehr oder minder
 öffentlich.
 • Man kann Profile oder Meldungen zwar wieder
 löschen, aber andere können sie bereits kopiert
 haben.
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Mobile Nutzung
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Virales Marketing
 • Virales Marketing (auch Viral-Marketing
 oder manchmal Virus-Marketing, kurz VM)
 ist eine Marketingform, die existierende
 soziale Netzwerke ausnutzt.
 • „Word of Mouse“
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If the news is
 important, it
 will find me.
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Social Networks und Information
 • „Immer weniger bestimmen professionelle
 Medienschaffende, welche News wir als wichtig
 empfinden. News werden sozial. Empfehlungen
 anderer Leute — Freunde, Arbeitskollegen,
 Geschäftspartner, Gleichgesinnte — werden
 wichtiger als das, was Redaktionen als
 berichtenswert empfinden.“ schreibt Andreas Göldi in seinem
 Weblog www.medienkonvergenz.com
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Facebook & Journalismus
 • Aufmerksamkeit
 • Feedback
 • Vernetzung
 • Themencrowdsourcing
 • Quellen/Gesprächspartner finden (http://quirk.li/)
 • Zugang zu Communities
 • Fragen stellen an eigene „Freunde“
 http://quirk.li/
 http://quirk.li/

Page 29
						

https://www.facebook.com/journalists
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Was Medien und Journalisten tun bzw.
 beachten sollten
 • Beobachten, wie andere Facebook nutzen
 • Achtung: Persönliche Profile dürfen nur von Personen angelegt
 werden. Für Medienunternehmen sind die Facebook-Seiten
 vorgesehen. Journalisten können auch eigene Seiten anlegen.
 • Die Trennung zwischen Beruf und privat wird auf Facebook
 schwierig
 • Auch mit einem „privaten Profil“ repräsentieren Journalisten das
 Medium für das sie arbeiten.
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Glaubwürdigkeit
 • “Verify, verify, verify. Facebook is a great
 source for story ideas, but no news story
 should be solely-sourced through social
 media!”
 • http://mashable.com/2009/08/03/facebook-
 journalism/
 http://mashable.com/2009/08/03/facebook-journalism/
 http://mashable.com/2009/08/03/facebook-journalism/
 http://mashable.com/2009/08/03/facebook-journalism/
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Publikum erreichen & Interaktion
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Links
 • http://www.delicious.com/davidro/facebook
 http://www.delicious.com/davidro/facebook
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Twitter
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Twitter (Quelle: Wikipedia)
 • Twitter ist ein soziales Netzwerk und ein meist
 öffentlich einsehbares „Tagebuch“ im Internet
 (Mikroblog), welches weltweit
 per Website, Mobiltelefon, Desktopanwendung,
 Widget oder Webbrowser-Plug-in geführt und
 aktualisiert werden kann. Twitter wurde im März
 2006 der Öffentlichkeit vorgestellt
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Spezielle Funktionen
 • @username = öffentliche Antwort
 • #hashtag = Tag als Stichwort zum Inhalt
 • RT = Retweet – nochmaliges twittern einer
 Nachricht
 • d username = direkte nichtöffentliche
 Nachricht, vergleichbar mit Email
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http://www.twitcharts.de/
 • http://twitter.com/#!/SPIEGEL_EIL (258.000)
 • http://twitter.com/#!/SPIEGEL_Top (156.000)
 • http://twitter.com/#!/zeitonline (216.000)
 • https://twitter.com/cnn (7.086.745)
 http://www.twitcharts.de/
 http://www.twitcharts.de/
 http://twitter.com/
 http://twitter.com/
 http://twitter.com/
 http://twitter.com/
 http://twitter.com/
 http://twitter.com/
 http://twitter.com/
 http://twitter.com/
 http://twitter.com/
 https://twitter.com/cnn
 https://twitter.com/cnn
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Twitter & Journalismus
 • Weiterer Informationstransportkanal für etablierte
 Medien
 • Aufmerksamkeit schaffen für z.B. freie JournalistInnen
 • Themen, ExpertInnen können entdeckt werden
 -> Twitter als Quelle des Journalismus
 -> Kontext nachvollziehen, Gegencheck…
 • Chance für Dialog
 • Monitoring

Page 47
						

Recherche
 • http://search.twitter.com/ (Twittersuche)
 • http://topsy.com/ (ausgefeilte Twittersuche)
 • http://tweetranking.com/ (Empfehlungsnetzwerk)
 • http://tweetmeme.com/ (Häufige Verlinkungen)
 http://search.twitter.com/
 http://search.twitter.com/
 http://topsy.com/
 http://topsy.com/
 http://tweetranking.com/
 http://tweetranking.com/
 http://tweetmeme.com/
 http://tweetmeme.com/
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http://twitter.com/help/verified
 http://twitter.com/help/verified
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Beispiele
 • http://twitter.com/Sixtus
 • http://twitter.com/ArminWolf
 • http://twitter.com/cnnbrk
 • http://twitter.com/turi2
 • http://twitter.com/kressZwitscher
 http://twitter.com/Sixtus
 http://twitter.com/ArminWolf
 http://twitter.com/cnnbrk
 http://twitter.com/turi2
 http://twitter.com/kressZwitscher
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Negativbeispiele
 http://www.dailybloggr.com/2010/07/how-
 not-to-use-twitter-learn-it-from-twitter-
 employees/
 http://www.dailybloggr.com/2010/07/how-not-to-use-twitter-learn-it-from-twitter-employees/
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http://twitterfeed.com/
 http://twitterfeed.com/
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https://bitly.com/mUK8s5+
 https://bitly.com/mUK8s5+
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Einfache Twitter-Suche: https://twitter.com/search
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https://twitter.com/search-advanced
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http://tweetranking.com/
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http://topsy.com/
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http://twicsy.com/

Page 61
						


Page 62
						

tweetdeck.com
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http://hootsuite.com/
 http://hootsuite.com/
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4 Stufen der Twitter-Akzeptanz • Verweigerung: „…so etwas Verrücktes, warum sollte jemanden
 interessieren, was ich gerade tue?“
 • Anmeldung: „Ich verstehe zwar nicht, warum es so ein Hype ist,
 aber ich sollte vielleicht es vielleicht doch versuchen.“
 • Infos verbreiten: „OK… Nun kann ich auf meine
 Presseaussendungen hinweisen und Links posten.“
 • Dialog: „Ich verbreite nützliche Information und es entstehen
 Konversationen, die ein Voneinander Lernen ermöglichen.“
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Kontakt
 David Röthler
 mobil +43 664 2139427
 skype d.roethler
 [email protected]
 politik.netzkompetenz.at
 projektkompetenz.eu
 mailto:[email protected]



					
LOAD MORE                                    

            


            
                
                

                

                
                
                                

                                    
                        
                            
                                                            
                                                        

                        
                        
                            GetSocialMediaNow.de - Baukastensystem für Facebook, Twitter, YouTube & Co

                            Business
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            
                                                        

                        
                        
                            Vortrag: Facebook, Twitter & Co macht den Unternehmer froh?

                            Business
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            
                                                        

                        
                        
                            Wahlkampf im Web 2.0.: Die Bedeutung von Facebook, Twitter ... · Wahlkampf im Web 2.0.: Die Bedeutung von Facebook, Twitter & Co in der politischen Kommunikation. Inhalt 1. Einleitung

                            Documents
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            
                                                        

                        
                        
                            Unic AG - Social Media für Unternehmen: Facebook, Twitter & Co

                            Business
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            
                                                        

                        
                        
                            Facebook, Google+, Twitter & Co.: Social Media für den Mittelstand

                            Self Improvement
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            
                                                        

                        
                        
                            Vorschau | Soziale Netzwerke: Ein Einblick in Facebook, Twitter und Google+

                            Social Media
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            
                                                        

                        
                        
                            Facebook, Twitter und Co. - Was soll ich denn damit?

                            Social Media
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            
                                                        

                        
                        
                            Quo vadis deli? Mit Twitter, Facebook und Co?

                            Business
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            
                                                        

                        
                        
                            Web2erc Facebook Twitter

                            Documents
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            
                                                        

                        
                        
                            Fortbildung "Facebook, Twitter und Co." für Gemeindetreferentinnen und -referenten

                            Documents
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            

                                                        

                        
                        
                            "Web 2.0 für Stiftungen", Facebook, Twitter & Co für Anfänger (Broschüre)

                            Business
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            

                                                        

                        
                        
                            Facebook, Twitter und Co. – die Zukunft ohne Social Media undenkbar?

                            Documents
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            

                                                        

                        
                        
                            Social Media Connection: Die 16 besten Mobilfunkanbieter auf Facebook und Twitter

                            Technology
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            

                                                        

                        
                        
                            Aktualisierte Version: "Social Media: Was Twitter, Facebook & Co. wirklich leisten können"

                            Technology
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            

                                                        

                        
                        
                            Facebook, Twitter, Messen & Co

                            Documents
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            

                                                        

                        
                        
                            Facebook, Twitter und Co.: Soziale Netzwerke im (beruflichen ......Facebook, Twitter und Co.: Soziale Netzwerke im (beruflichen) Alltag Chancen, Nutzen, Risiken Diakonie Hessen –

                            Documents
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            

                                                        

                        
                        
                            Facebook, Twitter & Co. - das neue Internet

                            News & Politics
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            

                                                        

                        
                        
                            Facebook, Twitter & Co. im Unternehmen Chancen und ... · Social Media Marketing – Twitter, Facebook & Co. Ein paar Thesen zur zukünftigen Entwicklung • Social Media wird in

                            Documents
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            

                                                        

                        
                        
                            Synchronisieren von twitter & facebook - DigiMediaL

                            Education
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            

                                                        

                        
                        
                            Medientag Limburg - Workshop facebook, twitter und co

                            Marketing
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            

                                                        

                        
                        
                            Facebook, twitter...phdl 13102010

                            Education
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            

                                                        

                        
                        
                            Blogs ,  Facebook ,  Twitter  – Eine neue Form der  Sozialität (?) Forum Offene  Wissenschaft

                            Documents
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            

                                                        

                        
                        
                            Facebook, WhatsApp, YouNow, Instagram, Snapchat, Twitter ...€¦ · „Facebook, WhatsApp, YouNow, Instagram, Snapchat, Twitter“ Social Media total oder „Die ununterbrochen klingenden

                            Documents
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            

                                                        

                        
                        
                            "Richtig" kommunizieren mit Facebook und Twitter

                            Marketing
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            

                                                        

                        
                        
                            Facebook, Twitter und Co. - Willkommen an der ersten ... · Facebook, Twitter und Co. Sozialpsychologische Aspekte der Nutzung und Wirkung von Social Media Prof. Dr. Nicole Krämer

                            Documents
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            

                                                        

                        
                        
                            Journalismus in Zeiten von Facebook und Twitter

                            News & Politics
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            

                                                        

                        
                        
                            Facebook, twitter, xing und Co - Marketing durch den Einsatz neuer Medien

                            Documents
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            

                                                        

                        
                        
                            Immobilienmarketing über Facebook, Twitter & Co

                            Business
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            

                                                        

                        
                        
                            Gefahren, Folgen und Handlungsmöglichkeiten in …...Facebook) Facebook: Altersfreigabe ab 13 Jahre Datenschutz mangelhaft, Privatsphäreeinstellungen unverständlich Twitter: Altersfreigabe

                            Documents
                        

                    

                                    
                        
                            
                                                            

                                                        

                        
                        
                            Post it! Facebook, Twitter und co. medienpädagogisch nutzen

                            Education
                        

                    

                                            

        

    


















    
        
            	About us
	Contact us
	Term
	DMCA
	Privacy Policy


            	English
	Français
	Español
	Deutsch



            
                

				STARTUP - SHARE TO SUCCESS

				            

        

    











	



