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D I G I TA L FA C T S

P K W-M A R K T• PKW IST TOP TREIBER DER INTERNET-

WERBUNG

• PKW STARK IN MOBILE DISPLAY WERBUNG

• JEDER 10. INTERNET-USER BESUCHT AUTOMOBILHERSTELLER-SITES

• 9 VON 10 NUTZERN DES AUDI NEUWAGEN-KONFIGURATORS SIND
MÄNNER

• WERBEDRUCK UND SOCIAL MEDIA BEITRÄGE FÜR ELEKTRO- UND
HYBRIDMODELLE STEIGEN
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TV38,2%

DM12,3%

KI 0,3%FZ 1,5%

OOH 4,2%

RD5,0%

PZ12,2%

ZTG17,4%

INT8,9%

Unternehmens-werbung

FDL Privatkunden

PKW

PKW TREIBT DIE WERBUNG IM INTERNET

Der deutsche Werbemarkt verzeichnete im Zeitraum Januar bis
April 2012 Werbe-aufwendungen in Höhe von insgesamt 9,4 Milliarden
Euro. Der monetäre Werbe-druck erhöhte sich damit um 1,6 Prozent
bzw. 143,6 Millionen Euro gegenüber dem gleichen
Vorjahreszeitraum.

Von den Werbemedien konnte das Internet im Verhältnis weiterhin
am stärksten wachsen. Die Werbeaufwendungen für die Schaltung von
Werbebannern im Internet erhöhten sich um 16,3 Prozent bzw. 117,3
Millionen Euro auf insgesamt 838 Millionen Euro. Der stärkste
Treiber der Internet-Werbung im Zeitraum Januar bis April 2012 war
absolut betrachtet die Produktgruppe PKW. Die Automobilhersteller
erhöhten für die Bewerbung ihrer PKW-Modelle die Werbung im
Internet um 21,4 Millionen Euro bzw. 80,2 Prozent auf 48,1
Millionen Euro und stellten damit im betrachteten Zeitraum die am
viertstärksten werbende Produktgruppe im Internet dar.

Die Automobilhersteller erhöhten auch insgesamt ihre
Werbeaufwendungen am stärksten und hatten am Wachstum des gesamten
Werbemarktes einen Anteil von 42 Prozent (plus 60,2 Millionen
Euro).

TOP WERBEMARKT-ENTWICKLUNGEN

BRUTTOWERBEAUFWENDUNGEN 1-4/2012

Quelle: Nielsen Werbestatistik

+16.3% INTERNET-WERBUNG WÄCHST PROZENTUAL AM STÄRKSTEN

838 MIO € 838 MIO.€ WERBEAUFWENDUNGEN INSGESAMT FÜR KLASSISCHE
INTERNET-WERBUNGWERBEMARKT GESAMT

TOP 3 TREIBER INTERNET

1.

2.

3.

+ 21.4 mio €

+ 14.1 mio €

+ 7.7 mio €

PKW steigert Internet-Spendings um 80,2%PKW ist top 4
Produktgruppe im InternetPKW ist ebenfalls top Treiber im
Gesamt-Werbemarkt und aktuell die top werbungtreibende
Produktgruppe in den above-the-line Medien

9,4 Mrd.€+1,6% zu VJ
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34

102

153

134

139

AUDI ERHÖHT DEN WERBEDRUCK IM PKW-MARKT AM STÄRKSTEN

Während die Automobilhersteller den Werbedruck für ihre
PKW-Modelle im Zeitraum Januar bis April 2012 insgesamt um 11,8
Prozent auf 577,6 Millionen Euro erhöhten, stiegen die
Neuzulassungen laut dem Kraftfahrt-Bundesamt im gleichen Zeitraum
um 1,8 Prozent zum Vorjahr an.

Mit Abstand am stärksten erhöhte Audi den monetären Werbedruck
für die Be-werbung seiner PKW-Modelle. Mit plus 19,1 Millionen Euro
verdoppelte Audi seine Werbeaufwendungen von Januar bis April 2012
im Vergleich zum Vorjahr fast. Die größten Anteile entfielen
hierbei auf die Bewerbung des Kleinwagenmodells „A1“ und den Kombi
„A4 Avant“. PKWs wurden mit einem Anteil von 38,1 Prozent weiterhin
am stärksten im Fernsehen beworben, aber von den zusätzlich
investierten Werbegeldern der Automobil-hersteller floss ein
deutlich größerer Anteil in das Medium Internet. Auch hier weist
Audi das größte Wachstum auf.

BRUTTOWERBEAUFWENDUNGEN 1-4/2012

Quelle: Werbedaten, Nielsen Werbestatistik; PKW-Neuzulassungen,
Kraftfahrt-Bundesamt (KBA)

PKW577,6 Mio.€+11,8% zu VJ

+80.2% PKW STEIGERT INTERNET-WERBUNG ÜBERPROPORTIONAL

TOP 3 TREIBER INTERNET

1.

2.

3.

TOP 3 TREIBER GESAMT

1.

2.

3.AUDI ERHÖHT DEN WERBEDRUCK AM STÄRKSTEN

PKW-NEUZULASSUNGEN1-4/2012 VS. 1-4/2011

+7.1%

+2.9%

+16.2%

PRODUKTGRUPPE PKW – MEDIAMIX UND TOP TREIBER

TV38,1%

DM1,7%

KI 0,2%FZ 0,5%

OOH 2,3%

RD11,8%

PZ12,0%

ZTG25,1% INT

8,3% Audi +3,1 Mio.€

Renault +2,5 Mio.€

Opel +2,7 Mio.€

Audi +19,1 Mio.€

Hyundai +8,6 Mio.€

VW +9,1 Mio.€
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STARKER ANSTIEG VON MOBILE WERBE-KAMPAGNEN FÜR PKWS

PKW-Modelle wurden zusätzlich verstärkt mit Mobile Kampagnen
beworben. Die Werbeaufwendungen der Automobilhersteller für Display
Werbung auf mobilen Websites und Apps erhöhten sich in den ersten
vier Monaten 2012 um 117 Prozent gegenüber dem gleichen
Vorjahreszeitraum. Die PKW-Branche ist damit ein starker Treiber
des Mobile Werbemarktes, der insgesamt im betrachteten Zeitraum ein
Wachstum von 76 Prozent verzeichnen konnte. In der Produktgruppe
PKW nutzten Volkswagen und Audi am stärksten diese Form der
Zielgruppenansprache.

MOBILE DISPLAY WERBUNG

PKWWB KFZRest

22.2%

11.0%

WIRTSCHAFTSBEREICH KRAFTFAHRZEUGMARKT

PRODUKTGRUPPE PKW

+117% ZUWACHS VON DISPLAY WERBUNG AUF MOBILEN WEBSITES UND APPS
FÜR PKW-MODELLE IM VERGLEICH ZUM VORJAHR

BRUTTOWERBEAUFWENDUNGEN 1-4/2012

Quelle: Nielsen Werbestatistik

TOP 3 AUTOMOBILHERSTELLER

1. VOLKSWAGEN

2. AUDI

3. TOYOTA
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WEBSITE-BESUCHER DER KATEGORIE AUTOMOBILHERSTELLER IM APRIL
2012

JEDER 10. INTERNETBESUCHER WAR AUF EINER WEBSITE EINES
AUTOMOBILHERSTELLERS

4,8 MILLIONEN USER INSGESAMT VERZEICHNETEN DIE WEBANGEBOTE DER
AUTOMOBILHERSTELLER IM APRIL

SESSIONS PRO PERSON

2.16

10:21

PAGES PRO PERSON19

MINUTEN VERWEILDAUER

TOP 5 WEBSITES

VOLKSWAGEN 865,601 users / 1.89% active reach

BMW 593,174 users / 1.29% active reach

MERCEDES-BENZ 496,803 users / 1.08% active reach

OPEL 427,585 users / 0.93% active reach

AUDI 410,567 users / 0.89% active reach

TOP 2 SOURCE OF TRAFFIC

1. 2.

MÄNNER BESUCHEN HÄUFIGER UND LÄNGER
AUTOMOBILHERSTELLER-WEBSITES

RANGE VON 1:04 MINUTEN BEI LEXUS BIS 21:28 MINUTEN VERWEILDAUER
BEI AUDI

HÖCHSTE ANZAHL DURCHSCHNITTLICHE PAGES PRO PERSON MIT 43 BEI
AUDI

46% DER BESUCHER VON AUTOMOBILHERSTELLER-WEBSITES GEHEN DIREKT
AUF DAS ANGEBOT

29% KOMMEN ÜBER EINE GOOGLE-SUCHE

AUTOMOBILHERSTELLER IM INTERNET

Source: Nielsen NetView

direkt46%

andere25%

google.de29%

41%INDEX:88

59%INDEX:110

2.00 2.27

2314

11:318:42
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PKW-WEBSITES WERDEN VON FAST JEDEM 2.BESUCHER DIREKT
AUFGERUFEN

Betrachtet man die Internetauftritte der Automobilhersteller,
wurden diese gut genutzt: Im April 2012 verzeichneten die
Automobilhersteller insgesamt 4,8 Millio-nen Besucher auf ihren
Websites. Damit war jeder zehnte aktive Internetnutzer im April
mindestens einmal auch auf einer Website eines
Automobilherstellers.

46 Prozent der Besucher riefen die Website des jeweiligen
Automobilherstellers direkt auf, während 29 Prozent über eine
Google-Suche kamen. Der Rest wurde über diverse Verlinkungen auf
die Sites geleitet, u.a. über im Internet geschaltete
Werbebanner.

Die meisten Besucher im Automobilherstellerbereich verzeichnete
im April 2012 Volkswagen auf seiner Website, gefolgt von BMW und
Mercedes-Benz. 865.601 Besucher und damit 1,89 Prozent der aktiven
Internetnutzer im April waren auf der Volkswagen Website.

MÄNNER NUTZEN PKW-WEBSITES HÄUFIGER UND INTENSIVER

Die Besucher von Automobilhersteller-Websites waren
durchschnittlich zu 59 Prozent Männer, die damit im Vergleich zur
Struktur aller Internetnutzer überproportional auf diesen Seiten
vertreten waren.

Die Männer stellten nicht nur den größeren Anteil der Besucher
der Automobilhersteller-Websites dar, sondern nutzten diese auch
intensiver als Frauen. Während die Internetauftritte der
Automobilhersteller von den Besuchern im April 2012
durchschnittlich 2,16 mal aufgerufen wurden, gingen die männlichen
Besucher durchschnittlich 2,27 mal auf das jeweilige Angebot. Zudem
verbrachten die Männer hier mehr Zeit und riefen mehr Pages
auf.

Die durchschnittliche Verweildauer auf den Websites der
Automobilhersteller lag im April 2012 bei 10:21 Minuten, wobei die
Range sehr groß war. Blieben die Internetbesucher bei Lexus
durchschnittlich 1:04 Minuten auf der Website, ver-weilten sie bei
Audi durchschnittlich 21:28 Minuten.


	
7 DIGITAL INSIGHTS | PKW-MARKT

AUDI MIT HOHER VERWEILDAUER IM NEUWAGEN-KONFIGURATOR

Die Website von Audi, die im April 2012 410.567 Besucher
verzeichnete, weist nicht nur die höchste durchschnittliche
Verweil-dauer im PKW-Bereich auf, sondern mit 43 Pages auch die
durchschnittlich höchste Anzahl an aufgerufenen Seiten. Hierin
spiegelt sich der mit 64 Prozent überdurch-schnittlich hohe Anteil
an männlichen Nutzern bei Audi wider, die insgesamt
Automobilwebsites intensiver nutzen.

Mehr als jeder vierte Audi Internetbesucher war im Konfigurator,
in dem man sich seinen Neuwagen individuell zusammen-stellen kann.
Im Konfigurator lag der Männeranteil mit 87 Prozent nochmals höher
sowie ebenfalls die durchschnitt-liche Verweildauer mit 40:03
Minuten.

AUDI WEBSITE

BESUCHER AUF DER AUDI WEBSITE IM APRIL 2012

410.567 WEBSITE-BESUCHER IM APRIL MIT 21:28 MINUTEN HÖCHSTE
VERWEILDAUER ALLER AUTOMOBILHERSTELLER-SITES

MEHR ALS JEDER 4. BESUCHER NUTZTE DEN

BESUCHER DER AUDI WEBSITE SIND ÜBERPROPORTIONAL MÄNNER, DIE
AUTOMOBILHERSTELLER-SITES INSGESAMT INTENSIVER NUTZEN

12,7% DER BESUCHER WAREN IM PASSWORTGESCHÜTZTEN BEREICH
„MYAUDI“

KONFIGURATOR 40:03 MINUTEN VERWEILDAUER84 PAGES PRO PERSON

HAUPTSÄCHLICH MÄNNER VERWENDEN DEN KONFIGURATOR

Quelle: Nielsen NetView

AUDI

36% 64%

13% 87%
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ELEKTRO- UND HYBRIDMARKT GEWINNT AN BEDEUTUNG

Während die Automobilhersteller ihre Werbeinvestitionen in den
ersten vier Monaten des Jahres insgesamt um 11,8 Prozent steigerten
im Vergleich zum Vor-jahr, erhöhten sie den Werbedruck für ihre
Elektro- und Hybridmodelle im Ver-hältnis deutlich stärker. Mit
einer Wachstumsrate von 75,4 Prozent entfielen 5,0 Prozent der
gesamten PKW-Werbe-aufwendungen auf Elektro-und Hybrid-modelle.
Betrachtet man nur den April 2012 lag der Anteil bereits bei 8,7
Prozent.

Mit jeweils über einem Viertel investiertendie
Automobilhersteller Toyota und Citroën im Zeitraum Januar bis April
2012 die höchsten Anteile ihrer gesamten PKW-Werbeaufwendungen in
Elektro- und Hybridfahrzeuge. Diese beiden Firmen erzeugten auch
absolut den höchsten Werbedruck in diesem Segment, während z.B.
Audi im betrachteten Zeitraum seineElektro- und Hybridmodelle nicht
bewarb.

Das Thema Elektromobilität gewinnt auch durch Regierungsvorgaben
zur Förderung neuer Technologien an gesellschaftlicher Relevanz und
ist aktuell in den Medien sehr präsent. Die zunehmende Bedeutung
zeigt sich auch im Internet am steigenden Diskussionsvolumen zum
Thema Elektro- und Hybridmobilität in Social Media.

Beim Kauf von Elektro- und Hybridautos sind die Verbraucher
derzeit allerdings noch sehr verhalten. Laut dem
Kraftfahrt-Bundesamt stiegen im Zeitraum Januar bis April 2012 die
Neuzulassungen von Hybridautos zwar um 23,4 Prozent und von
Elektroautos um 10,0 Prozent, jedoch auf einem noch geringen
Niveau. Elektro- und Hybridautos hatten zusam-men einen Anteil von
0,6 Prozent an allen PKW-Neuzulassungen.


	
9 DIGITAL INSIGHTS | PKW-MARKT

TOP 5 FIRMENWerbeaufwendungen / Anteil an Firma gesamt

+75.4% MEHR WERBEINVESTITIONEN FÜR ELEKTRO- UND HYBRIDAUTOS

+133% WERBEDRUCK IM INTERNETINT

6,7%

TV58,3%

NP11,6%

DM0,2%

CM16,8%

RD5,8%TJ

0,6%ELECTRIC/HYBRID CARS €29.0 million+75.4% YOY

TOP 5 INDIVIDUALLY ADVERTISED ELECTRIC AND HYBRID MODELS

TOYOTA (INCLUDING LEXUS)11.3 mio € / 29.1%

CITROËN7.4 mio € / 25.9%

OPEL4.8 mio € / 12.7%

RENAULT3.5 mio € / 8.9%

BMW 1.3 mio € / 6.4%

CITROËN DS5 HYBRID 7.4 mio €

LEXUS CT 200 HYBRID 5.1 mio €

OPEL AMPERA ELECTRIC 4.8 mio €

RENAULT TWIZY ELECTRIC 3.0 mio €

BMW 3 SERIES HYBRID 1.3 mio €

6,7%

58,7%

11,6%0,2%

16,9%

0,0%0,6%0,0%

5,0% 5.0% DES GESAMTEN WERBEDRUCKS FÜR PKW ENTFIELEN AUF
ELEKTRO- UND HYBRIDMODELLE

Nicht nur Werbedruck und Neuzulassungen von Elektro- und
Hybridautos steigen signifikant an, auch die Diskussionen von
Internetusern in Social Media zu diesem Thema nehmen deutlich
zu.

+21.2%NEUZULASSUNGEN ELEKTRO- UND HYBRIDAUTOS

Quelle: Werbedaten, Nielsen Werbestatistik; PKW-Neuzulassungen,
Kraftfahrt-Bundesamt (KBA)

ELEKTRO- UND HYBRID-PKW

1

2

3

4

5

1

2

3

4

5

BRUTTOWERBEAUFWENDUNGEN 1-4/2012

KBA 1-4/2012
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ONLINE-DISKUSSIONEN BEEINFLUSSEN DIE KAUFENTSCHEIDUNG BEI
PKWS

Fragt man die Verbraucher, welchen (Werbe-)Empfehlungen sie
vertrauen, stehen an erster Stelle Empfehlungen von Personen, die
man kennt. Neun von zehn Befragten vertrauen auf die Empfehlungen
von Familie und Freunden. An zweiter Stelle folgen aber bereits im
Internet ge-postete Konsumentenmeinungen. 64 Pro-zent vertrauen
Social Media, während redaktionelle Inhalte und unterschiedliche
Werbeformen erst im Anschluss folgen.

Dieses Vertrauen zeigt sich im Kaufent-scheidungsprozess: Bei 44
Prozent der Befragten basiert die Entscheidung bei einem
zukünftigen Autokauf (sehr) wahrscheinlich auf Online Reviews. Die
Verbraucher finden eine Vielzahl an Social Media Beiträgen vor, um
sich ihre Meinung zu bilden. Allein von Januar bis April 2012
wurden 579.478 Beiträge gepostet, in denen eine PKW-Marke erwähnt
wird.

ELEKTRO- UND HYBRIDAUTOS WERDEN ONLINE STARK DISKUTIERT

Zum Thema Elektro- und Hybridmobilität wurden im Zeitraum Januar
bis April 2012 30.907 Social Media Beiträge verfasst und damit 6,1
Prozent mehr als im gleichen Vorjahreszeitraum.

Unter den top Quellen mit den meisten Beiträgen zum Thema finden
sich neben technischen Foren auch Plattformen, in denen vornehmlich
gesellschaftliche Themen eine Rolle spielen. Angeführt wird das
Ranking vom Microbloggingdienst Twitter, bei dem Nachrichten und
Trends zur Elektromobilität sowie markenbezogene Studien verbreitet
werden. Während in den Foren Vor- und Nachteile spezifischer
Fahrzeugmodelle diskutiert werden sowie die Entwicklung der
Elektromobilität generell.

DER VERBRAUCHER IN DEUTSCHLAND VERTRAUEN ABSOLUT ODER DURCHAUS
IM INTERNET GEPOSTETEN KONSUMENTENMEINUNGEN

DER KONSUMENTEN GEBEN AN, DASS ES SEHR WAHRSCHEINLICH ODER
WAHRSCHEINLICH IST, DASS IHRE NÄCHSTE KAUFENTSCHEIDUNG IM BEREICH
PKW AUF ONLINE-PRODUKTBESPRECHUNGEN/SOCIAL MEDIA

Quelle: Nielsen Global Trust in Advertising Survey, Q3 2011;
Nielsen Global Survey Social Media, Q1 2012

BEDEUTUNG VON SOCIAL MEDIA FÜR PKW-KAUFENTSCHEIDUNG

44%

64%
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TOP 7 QUELLENSOCIAL MEDIA BEITRÄGE 1-4/2012

1-4/201130,907

+6.1% SOCIAL MEDIA POSTS Social Media Beiträge zum Thema
Elektro- und Hybridautos

LESEN SIE MEHR ZUM THEMA IN DER NIELSEN/NMINCITE STUDIE
„VERBRAUCHERAKZEPTANZ BEI ELEKTROMOBILITÄT“,DIE AUSFÜHRLICH
WERBEKOMMUNIKATION UND ONLINE-DISKUSSION VERGLEICHT

INHALTE DER THEMENDISKUSSION ELEKTRO-/HYBRIDMOBILITÄT1)

IN 32% DER BEITRÄGE WIRD DER IN DER WERBUNG AM STÄRKSTEN
BEWORBENE ASPEKT DER UMWELTFREUNDLICHKEIT DISKUTIERT.

MIT 54% UND 44% ÜBERWIEGEN JEDOCH TECHNOLOGISCHE UND FINANZIELLE
ASPEKTE, DIE MEIST KRITISCH BEWERTET WERDEN.

FAST ¼ DER USER ERWÄHNEN DEN ANSCHAFFUNGSPREIS, DER ÜBER-WIEGEND
ALS ZU HOCH EMPFUNDEN WIRD.

IN 46% DER BEITRÄGE BEZIEHEN SICH DIE USER AUF EINE SPEZIELLE
MARKE.

6% DER USER, DIE SICH ZU ELEKTRO- UND HYBRIDMOBILITÄT ÄUSSERN,
SIND BISHER MIT EINEM DIESER FAHRZEUGE GEFAHREN.

Quelle: NM Incite (A Nielsen/McKinsey Company)

29,129

TWITTER.COM 5,890 Beiträge

MOTOR-TALK.DE 2,932 Beiträge

MEINEWS.NIUZ.BIZ 2,925 Beiträge

PHOTOVOLTAIKFORUM.COM 1,893 Beiträge

FACEBOOK.COM 1,293 Beiträge

FLICKR.COM 538 Beiträge

HAUSTECHNIKDIALOG.DE 529 Beiträge

1) Untersuchungszeitraum: 01.01.2011 - 29.02.2012 Basis:
Deutschsprachige Social Media Beiträge zum Thema Elektromobilität
in Social

Communities wie Foren, Blogs, Facebook, Twitter und
Videoplattformen.

SOCIAL MEDIA BEITRÄGE ZUM THEMA ELEKTRO- UND HYBRIDAUTOS

1

2

3

4

5

6

7
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ÜBER DIESEN REPORT GRUNDLAGE DIESER STUDIE SIND DIE DATEN ZUR
INTERNETNUTZUNG AUS DEM NIELSEN NETVIEW-PANEL, ANALYSEN VON SOCIAL
MEDIA DURCH NM INCITE UND DIE WERBESTATISTISCHEN DATEN VON
NIELSEN.

NETVIEW NetView ist ein Nielsen Service zur Er-fassung der
Nutzung von Internet und Applikationen auf Basis eines
repräsentativen Panels von 25.000 Personen. Die Messung erfolgt
mittels einer patentierten Software, welche auf den Rechnern der
Panelisten installiert ist. Erfasst wird der komplette Clickstream
auf URL-Ebene sowie die Video- und Applikationennutzung der
jeweiligen Individuen im Haushalt. Die wichtigsten Kennzahlen sind
hierbei die Unique Audience (Besucher) und die Verweildauer.

SOCIAL MEDIA ANALYSEN NM Incite (A Nielsen/McKinsey Company)
nutzt Social Media als größte Fokusgruppe der Welt, um diverse
Marketing- und Marktforschungsfragen zu beantworten. Social Media,
wie z.B. Blogs, Foren, Facebook und Twitter werden von erfahrenen
Research Analysten durchsucht, struk-turiert und ausgewertet.

Kein Medium wächst derzeit schneller als Social Media. Jeden Tag
sind Millio-nen von Verbrauchern online, um ihre Meinungen zu
äußern, ihre Ideen mit anderen zu teilen und um sich zu Themen und
Produkten zu informieren. Dadurch beeinflussen sich die Nutzer
gegenseitig in ihren Kaufentscheidungen sowie in der Beurteilung
von Produkten, Marken und Unternehmen.

Für die vorliegende Auswertung wurde das Kommentarvolumen auf
Grundlage der gesamten NM Incite Datenbasis erstellt. Enthalten
sind Beiträge aus Foren, Blogs, Facebook, Twitter, Youtube, Flickr
etc. Incite database. They contain posts from forums, blogs,
Facebook, Twitter, YouTube, Flickr etc.
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WERBESTATISTISCHE DATENDie angegebenen Bruttowerbeaufwendungen
basieren auf der Nielsen Werbe-statistik. In die Analysen wurden
die folgenden Medienklassen einbezogen:• Fernsehen• Radio•
Zeitungen• Publikumszeitschriften• Fachzeitschriften• Out of Home
(Plakat, Transport Media und At-Retail Media)• Kino• Internet •
Direct MailDie Werbeaufwendungen entsprechen den
Brutto-Schaltkosten, bei Direct Mail ergo den Portokosten.

VORJAHRESVERGLEICHE

Bei den dargestellten Veränderungen zum Vorjahr handelt es sich
um bereinigte Vergleiche. Methodische Änderungen wurden
herausgerechnet, während natürliche Entwicklungen auf dem
Medienmarkt, wie z.B. Launches oder Einstellungen, enthalten
sind.


	
14 DIGITAL INSIGHTS | PKW-MARKT
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Informa-tions- und Medienunternehmen mit führenden Marktpositionen
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als 100 Ländern präsent mit Hauptsitzen in New York, USA und
Diemen, Niederlande.Weitere Informationen finden Sie im Internet
unter: www.nielsen.com/de

KONTAKT

Nielsen Media Research GmbHSachsenstraße 1620097 Hamburg,
Germanyt: +49 (0) 40 - 236 42-0f: +49 (0) 40 - 236 42-122e:
[email protected]

Copyright © 2013 The Nielsen Company. All rights reserved.
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names are trademarks or registered trademarks of their respective
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