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Das tun wir für Sie
 So wird aus Ihrem Manuskript eine Veröffentlichung bei uns
 4
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VOM MANUSKRIPT ZUM BUCH

Page 6
						

1. VOM MANUSKRIPT ZUM BUCH
 • Anhand dieses Leitfadens verfolgen Sie den Weg vom Manuskript zum veröffentlichten E-Book und Printbuch.
 • Wir begleiten Sie und Ihr Manuskript auf jedem Schritt des Weges.
 • Sie erfahren, was Sie zu welchem Zeitpunkt erwartet und wie Ihr Titel von uns beworben wird.
 Sie haben Ihr Manuskript bei Forever oder Midnight eingereicht und eine Zusage erhalten. 6
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1.1 Nach Unterzeichnung Ihres Vertrags
 1. LEKTORAT: Ihr Manuskript wird von Ihrer Lektorin im Hinblick auf Plot, Charakterentwicklung, Textstruktur usw. geprüft.
 2. Sie überarbeiten Ihr Manuskript den Anmerkungen entsprechend. Ihre Lektorin beantwortet gerne Ihre Rückfragen.
 3. KORREKTORAT: Rechtschreibung und Grammatik werden von einer/-m professionellen Korrektorin/-en korrigiert.
 4. Sie nehmen die Änderungen des Korrektorats an und haben die Gelegenheit, Ihr Manuskript noch einmal mit Ihrer Lektorin zu besprechen.
 Ihr Manuskript ist fertig lektoriert und korrigiert. 7
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1.1.1 Titel und Cover Ihres Buches
 • Der Titel Ihres Buches wird zielgruppengerecht und nach Alleinstellungsmerkmalen festgelegt. Ihre Lektorin stimmt den zukünftigen Titel Ihres Buches mit Ihnen ab.
 • Ihre Lektorin legt in Absprache mit Ihnen die gestalterische Richtung für Ihr Cover fest. Das Cover wird von unserer Grafikagentur erstellt.
 • Sie erhalten das fertige Cover etwa drei Wochen vor dem Erscheinungstermin.
 Ihr Buch hat einen Titel und ein Cover. 8
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1.2 Ein bis zwei Wochen vor dem Erscheinen des E-Books
 • Ihr E-Book ist nun in allen Webshops vorbestellbar. Dazu zählen zum Beispiel Amazon, Google Play, iBooks, Thalia und Weltbild.
 • Außerdem wird Ihr E-Book auf der Webseite von Forever oder Midnight sowie auf der Ullstein-Webseite präsentiert.
 • Auf diesen Seiten wird auch Ihr AutorInnenprofil veröffentlicht, das Ihr AutorInnenfoto sowie eine Biografie und Links zu Ihren Online-Profilen umfasst.
 Ihr E-Book ist vorbestellbar. 9
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1.3 Rund eine Woche vor dem Erscheinen
 • Das Leseexemplar Ihres Buches ist nun auf NetGalley verfügbar, einer Plattform für professionelle LeserInnen.
 • Sie erhalten ebenfalls Leseexemplare in den Formaten .epub und .mobi sowie eine Leseprobe im .pdf-Format.
 • Diese Dateien können Sie für Marketingzwecke wie z. B. Verlosungen verwenden.
 Ihr E-Book ist für professionelle LeserInnen als Leseexemplar verfügbar. 10
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1.3.1 Ihr E-Book bei NetGalley
 • Auf NetGalley stellen wir unsere Neuerscheinungen für ca. einen Monat BloggerInnen und BuchhändlerInnen als digitale Leseexemplare zur Verfügung.
 • Die professionellen LeserInnen fragen Titel an und wir wählen aus, wer Ihr Leseexemplar erhält. So stellen wir sicher, dass Ihr Roman die richtige Zielgruppe findet.
 • Über NetGalley erhält Ihr E-Book qualitativ hochwertige Rezensionen auf Blogs und in Online-Shops, z. B. Amazon.
 • Wir stärken die Reichweite Ihrer Veröffentlichung und sorgen für eine geeignete Platzierung in der Leserschaft.
 Ihr E-Book wird von BloggerInnen gelesen. 11
 https://www.netgalley.de/
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Ihr E-Book und das Printbuch erhalten Rezensionen.
 1.3.1 Unsere Verlagsprofile bei NetGalley
 bit.ly/netgalleyforever
 bit.ly/netgalleymidnight
 12
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1.3.2 Newsletter für BloggerInnen
 Unser Bloggernetzwerk erhält noch vor dem Erscheinungstermin einen Newsletter, der Ihr Buch bewirbt und zu NetGalley verlinkt.
 Ihr Buch gewinnt an Reichweite. 13
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1.4 Rund um den Erscheinungstermin
 • Ihr E-Book wird auf unseren Social-Media-Kanälen beworben:
 facebook.com/foreververlag twitter.com/foreververlag instagram.com/foreververlag
 facebook.com/midnightebooks twitter.com/midnightebooks instagram.com/midnightebooks
 • Falls möglich, verlinken wir in unseren Beiträgen Ihre Social-Media-Profile.
 • Per E-Mail erhalten Sie den Link zum Autorenportal, in dem Sie die Verkaufszahlen bis zum Vormonat einsehen können.
 Ihr Buch wird auf unseren Social-Media-Kanälen beworben. 14
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1.4.1 Werbebeispiele für Ihr E-Book
 Ihr Buch wird auf unseren Social-Media-Kanälen beworben. 15
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1.4.2 Newsletter für LeserInnen
 Zum Erscheinungstermin werden alle AbonnentInnen unseres Newsletters über unsere Neuerscheinungen informiert, darunter auch Ihr Buch.
 Ihr Buch gewinnt fortlaufend an Reichweite. 16
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1.5 Nach dem Erscheinungstermin
 • Bestimmte Feiertage, Themenschwerpunkte, Aktionen und Rezensionen nutzen wir, um passende Titel – unabhängig vom Erscheinungstermin – zu bewerben.
 • Wir platzieren Ihr Buch zu geeigneten Zeitpunkten auf Social Media oder in aktionsbezogenen Kategorien auf unserer Webseite.
 • Wir betreiben den Blog ilovewriting.ullstein.de wo unsere AutorInnen – auch Sie – sich jederzeit mit einem geeigneten Thema präsentieren können.
 Ihr Buch gewinnt fortlaufend an Reichweite. 17
 https://ilovewriting.ullstein.de/
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1.5.1 Werbebeispiele auf Social Media
 Ihr Buch gewinnt fortlaufend an Reichweite. 18
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1.5.1 Werbebeispiel auf der Webseite
 Ihr Buch wird auf unseren Kanälen beworben. 19
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1.5.1 Werbebeispiel auf unserem Blog
 Ihr Buch wird auf unseren Kanälen beworben. 20
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1.6 Vor und nach dem Erscheinen
 • Auf den Leipziger und Frankfurter Buchmessen begegnen wir jedes Jahr nicht nur unserer Community, sondern hoffentlich auch Ihnen!
 Ihr Buch ist erfolgreich auf dem Markt angekommen. 21
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UNSER ZEITPLAN
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2. UNSER ZEITPLAN
 Ihr Manuskript wird lektoriert und korrigiert. Cover und Titel Ihres Buches werden festgelegt.
 Nach Unterzeichnung Ihres Vertrags
 1-2 Wochen vor dem Erscheinungstermin
 Ihr E-Book ist nun vorbestellbar und wird auf der Verlagswebseite präsentiert.
 Ihr E-Book ist jetzt auf NetGalley verfügbar. BloggerInnen werden mit einem Newsletter informiert. Sie erhalten Leseexemplare sowie eine Leseprobe.
 Rund um den Erscheinungstermin
 Ihr Buch wird auf unseren Social-Media-Kanälen beworben. Unsere Leserinnen und Leser werden mit einem Newsletter informiert.
 Ca. 1 Woche vor dem Erscheinungstermin
 23
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WIR SIND FÜR SIE DA
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3. WIR SIND FÜR SIE DA
 • Ganz gleich ob vor oder nach dem Erscheinungstermin Ihres E-Books und Printbuches, das Team von Forever und Midnight steht Ihnen mit Rat und Tat zur Seite.
 25
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3.1 Unser Newsletter für Sie
 • Bitte melden Sie sich hier zu unserem Newsletter für Autorinnen und Autoren an: eepurl.com/dvUUnP
 • Jeden Monat informieren wir Sie über News aus dem Verlag, Neuerungen und Aktionen.
 • Im Newsletter geben wir Ihnen außerdem Tipps, wie Sie Ihr Buch noch besser vermarkten können.
 • Sie können sich jederzeit vom Newsletter abmelden.
 26
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3.2 Unser Blog für Sie: I Love Writing
 • Auf unserem Blog ilovewriting.ullstein.de veröffentlichen wir Erfahrungsberichte von AutorInnen, Schreibtipps, Artikel von BranchenexpertInnen, u. v. m.
 27
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Das können Sie tun
 Erfahren Sie, was Sie selbst
 zur Vermarktung Ihres Buches
 beitragen können
 28
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1. SOCIAL-MEDIA-KANÄLE
 • Soziale Netzwerke bieten viele Möglichkeiten: Finden Sie heraus, welches am besten zu Ihnen passt.
 • Wir empfehlen, auf mindestens einem Social-Media-Kanal präsent zu sein und diesen regelmäßig zu pflegen.
 • Bitte denken Sie daran, überall ein Impressum anzulegen.
 • Verlinken Sie uns mit @foreveverlag oder @midnightebooks in Ihren Beiträgen, damit wir diese ggf. teilen können:
 facebook.com/foreververlag twitter.com/foreververlag instagram.com/foreververlag
 facebook.com/midnightebooks twitter.com/midnightebooks instagram.com/midnightebooks
 30
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1.1 Facebook
 • Erstellen Sie eine Fanseite für sich als AutorIn, auf der Sie all Ihre zukünftigen Romane präsentieren können.
 • Machen Sie in der Seiteninfo deutlich, dass Sie AutorIn sind und erwähnen Sie ggf. Genre und Buchtitel.
 • Laden Sie Ihren Bekanntenkreis und Ihre LeserInnen ein, Ihre Seite zu liken und zu teilen, um eine Community aufzubauen.
 • Liken Sie im Namen Ihrer Seite andere Autorinnen und Autoren, die Midnight- und Foreverseiten, Ullstein, NetGalley und andere für Sie relevante Facebook-Seiten.
 • Werden Sie Mitglied in unserer Facebook-Gruppe: bit.ly/midnight-forever-autorInnen
 • Treten Sie weiteren Gruppen bei und werden Sie Teil von Online-Communities rund ums Schreiben und Publizieren.
 31
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1.1.1 So erstellen Sie Ihre AutorInnenseite
 32
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1.1.2 Beispiel für eine AutorInnenseite
 33
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1.1.2 Beispiele für Facebook-Posts
 34
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1.1.3 Weitere Tipps
 • Passen Sie die URL Ihrer AutorInnenseite an, damit Ihre Fans Sie leichter finden können. Mehr Infos dazu finden Sie hier: bit.ly/fb-url-anpassen
 • Teilen Sie regelmäßig Neuigkeiten und vermeiden Sie zu werbliche Beiträge.
 • Beantworten Sie die Nachrichten, die Sie erhalten, um Ihre Reaktionsquote hoch zu halten.
 • Verlinken Sie relevante Seiten in Ihren Postings, wie zum Beispiel unsere Verlagsseite oder einen Blog, dessen Rezension Sie teilen.
 facebook.com/foreververlag
 facebook.com/midnightebooks
 35
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1.2 Twitter
 • Verwenden Sie Ihren vollständigen AutorInnennamen, um von Ihren LeserInnen leicht gefunden zu werden.
 • Machen Sie in Ihrer Bio deutlich, dass Sie AutorIn sind und erwähnen Sie ggf. Genre und Buchtitel.
 • Folgen Sie relevanten Profilen, z. B. Verlagen oder Blogs.
 • Teilen Sie Beiträge, die Sie inspirierend finden.
 • Twittern Sie darüber, was Sie als AutorIn bewegt.
 • Vermeiden Sie zu werbliche Beiträge.
 • Um Nutzer in Ihren Tweets anzusprechen, markieren Sie diese, indem Sie ein @ vor den Usernamen setzen.
 • Um uns in Ihren Tweets zu markieren, nutzen Sie entweder @foreververlag oder @midnightebooks.
 36
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1.2.1 So verwenden Sie Hashtags
 • Verwenden Sie Hashtags, um Ihre Reichweite zu erhöhen. Hashtags funktionieren wie Suchbegriffe, die Nutzer anklicken können, um alle Tweets mit diesem Hashtag anzusehen.
 • Alle Buchstaben und Zahlen ohne Leerzeichen, die dem # folgen, bilden einen Hashtag.
 • Benutzen Sie pro Tweet 1-3 Hashtags.
 • Beispiele für passende Hashtags:
 #foreververlag #midnightebooks #Neuerscheinung #Autorenleben #Autorinnenleben #amwriting #amediting #Krimi #Romance #NetGalleyDE #Rezension #Leseprobe #Buchtipp #Lesung
 37
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1.2.2 Beispiel für ein Twitter-Profil
 38

Page 39
						

1.4.1 Beispiele für Tweets
 39
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1.3 Instagram
 • Instagram ist ein App-basiertes Netzwerk. Installieren Sie die App und legen Sie ein öffentliches Profil an.
 • Posten Sie Fotos oder Grafiken, die zu Ihrem Genre passen und Sie als AutorIn repräsentieren.
 • Bewerben Sie Ihren Roman, ohne zu werblich zu sein.
 • Platzieren Sie Ihren Roman für Fotos in verschiedenen Umgebungen, z. B. auf dem Smartphone oder dem Reader.
 • Teilen Sie Zitate aus Ihrem Roman oder veranstalten Sie z. B. einen Cover-Reveal.
 • Um Nutzer in Ihren Bildbeschreibungen zu markieren, setzen Sie ein @ vor den Usernamen. Markieren Sie uns entweder mit @foreververlag oder @midnightebooks.
 40
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1.3.1 So verwenden Sie Hashtags
 • Sie können mit Hashtags Ihre Reichweite erhöhen. Verwenden Sie z. B. #ebooks, werden Ihre Bilder von NutzerInnen gefunden, die sich für E-Books interessieren.
 • Alle Buchstaben, die dem # folgen, gehören zum Hashtag.
 • Verwenden Sie auf Instagram so viele Hashtags, wie Sie wollen.
 • Beispiele für relevante Hashtags:
 #foreververlag #midnightebooks #Buchtipp #Neuerscheinung #Autorenleben #Autorinnenleben #amwriting #amediting #bookstagram #NetGalleyDE #Rezension #Leseprobe
 41
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1.3.2 Beispiel für ein Instagram-Profil
 42
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1.3.3 Beispiele für Instagram Postings
 43
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1.4 Analyse der Social-Media-Aktivitäten
 • Nutzen Sie Analysetools, um herauszufinden, wann Sie Ihre Postings am besten auf den Social-Media-Kanälen teilen.
 • Auf Twitter handelt es sich dabei um Analytics: analytics.twitter.com
 • Mehr Informationen zum Facebook-Analysetool Insights finden Sie hier: bit.ly/fb-statistiken
 • So erfahren Sie, wer Ihre Seite wann besucht, welche Postings am erfolgreichsten sind, wie sich Ihre Likes entwickeln und vieles mehr.
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1.5 Lovelybooks
 • Auf Lovelybooks können Sie mit Ihren Leserinnen und Lesern direkt in Kontakt treten.
 • Sie erhalten von uns Leseexemplare, die Sie für das Veranstalten von Leserunden verwenden können. Schicken Sie gerne eine E-Mail direkt an Ihre Lektorin oder an [email protected], damit wir Ihre Leserunde bewerben können.
 • Für mehr Informationen lesen Sie unseren Blogartikel „Social Reading – so profitieren Autoren von Lovelybooks“: bit.ly/ilw-social-reading
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1.5.1 Beispiel für eine Leserunde
 46
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1.6 Andere Social-Media-Kanäle
 • Nutzen Sie gern auch andere Social-Media-Kanäle wie zum Beispiel Pinterest, Wattpad oder Goodreads, wenn Sie Zeit und Lust haben.
 • Wenn Sie verschiedene Kanäle benutzen, sprechen Sie oft unterschiedliche Leserinnen und Leser an.
 • Vernetzen Sie sich mit unterschiedlichen Communitys.
 47
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2. IHRE EIGENE WEBSITE
 • Es gibt viele Möglichkeiten, um eine eigene Website zu erstellen. Plattformen wie Wordpress oder Blogger bieten Ihnen mit Tutorials Unterstützung für die ersten Schritte.
 • Entscheiden Sie selbst: Nutzen Sie Ihre Website zum Beispiel als Online-Visitenkarte oder als Blog.
 • Achten Sie darauf, dass Ihre Webpräsenz datenschutz-konform aufgesetzt ist.
 • Mehr Informationen zum Design Ihrer Website finden Sie in diesem Blogbeitrag zum Thema „Personal Branding“: bit.ly/ilw-personal-branding
 49
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2.1 Beispiele für Webseiten
 50
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3. IHRE AUTORINNENSEITE AUF AMAZON
 • Amazon ist einer der wichtigsten Shops für den Verkauf Ihres
 Buches. Ihre Präsentation als AutorIn haben Sie selbst in der
 Hand; melden Sie sich hier bei Author Central an:
 authorcentral.amazon.de
 • Sie haben noch Fragen dazu? Amazon hilft Ihnen gern weiter:
 authorcentral.amazon.de/gp/help
 53
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3.1 Beispiel für eine Autorinnenseite
 54
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4. AUF ALLEN KANÄLEN
 • Die Nutzung von Social Media ist kein Muss, hat aber viele Vorteile, z. B. die Vernetzung und den Austausch mit Ihren Leserinnen und Leserin sowie anderen AutorInnen.
 • Ob ein oder viele Social-Media-Profile – achten Sie darauf, Ihre Kanäle regelmäßig zu pflegen und aktiv zu sein.
 • Vergessen Sie nie, Spaß daran zu haben!
 • Nachfolgend haben wir Tipps für Sie zusammengestellt, die netzwerkübergreifend gelten.
 56
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4.1 Verwendung von Cover und Kurztext
 • Warten Sie mit dem Teilen von Cover und Kurztext, bis Ihr Buch etwa ein bis zwei Wochen vor Erscheinungstermin in den Shops vorbestellbar ist. So können Sie in Ihrem Social-Media-Beitrag zusätzlich einen Shop oder die Verlagswebseite von Forever oder Midnight verlinken.
 • Sie dürfen Ihr Cover gerne für Marketingzwecke verwenden, z. B. um Postkarten, Flyer oder Leseproben zu bedrucken.
 • Auf Nachfrage schickt Ihnen Ihre Lektorin das Cover und unser Verlagslogo als hochaufgelöste Datei für Ihre Werbematerialien zu.
 57

Page 58
						

4.2 Zusammenarbeit mit Blogs
 • Die Zusammenarbeit mit Blogs, insbesondere Buchblogs, ist eine tolle Möglichkeit, Ihr Buch der passenden Leserschaft vorzustellen.
 • Die meisten BloggerInnen erreichen wir als Verlag bereits über NetGalley, doch abgesehen von Rezensionen bieten sich weitere Möglichkeiten der Zusammenarbeit, die Sie persönlich anregen können: Interviews, Blogtouren, Gewinnspiele usw.
 • Bei der Zusammenarbeit mit Blogs sind einige Grundregeln zu beachten, die wir nachfolgend erläutern.
 58

Page 59
						

4.2.1 Das sollten Sie beachten
 • Wählen Sie einen Blog, der zu Ihrem Buch passt.
 • Liest der Blogger/die Bloggerin Bücher aus Ihrem Genre? Liest der Blogger/die Bloggerin auch E-Books?
 • Schauen Sie sich den Blog in Ruhe an.
 • Suchen Sie nach einer Kontaktmöglichkeit und dem Namen (Tipp: Impressum).
 • Besuchen Sie, wenn vorhanden, die Social-Media-Profile des Bloggers/der Bloggerin.
 • Ist der Blogger/die Bloggerin gut vernetzt? Wo wird noch rezensiert (Rezensionsplattformen, Seiten der Online-Buchhändler etc.)?
 59
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4.2.1 Das sollten Sie beachten
 • Verfassen Sie eine personalisierte, individuelle Nachricht:
 • Gehen Sie auf den Blog und das Leseverhalten des Bloggers/der Bloggerin ein.
 • Formulieren Sie Ihre Anfrage nett, offen und fragend.
 • Fügen Sie die wichtigsten Infos zum Buch inkl. einer Leseprobe bei.
 • Bedanken Sie sich bei erfolgreicher Zusammenarbeit im Nachgang und teilen Sie das Ergebnis, z. B. eine Rezension, über Ihre eigenen Kanäle.
 60
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4.2.2 Das sollten Sie besser nicht tun
 • Versenden Sie keine unpersönlichen Massenmailings.
 • Verwenden Sie keine allgemeine Ansprache wie „Liebe Bloggerin“.
 • Verschicken Sie E-Books oder Bücher nie unaufgefordert.
 • Fordern Sie keine Rezension/Verlinkung/Erwähnung etc. ein.
 • Setzen Sie keine Fristen für die Fertigstellung einer Rezension.
 • Machen Sie keine Vorgaben, was in der Rezension enthalten sein sollte.
 • Nehmen Sie kritische Rezensionen nicht persönlich.
 • Beschweren Sie sich nicht über negative Rezensionen.
 61
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4.2.3 So veranstalten Sie eine Blogtour
 • Eine Blogtour ist eine Serie an Blogbeiträgen, die von verschiedenen BloggerInnen zu einem Titel verfasst werden.
 • Kontaktieren Sie eine Bloggerin oder einen Blogger, der zu Ihrer Zielgruppe passt, schlagen Sie eine Zusammenarbeit vor und fragen Sie ggf. freundlich, ob die Person weitere für Ihre Blogtour geeignete Blogs empfehlen kann.
 • Wenn Sie drei bis fünf teilnehmende Blogs akquiriert haben, stellen Sie diesen ein Leseexemplar (z. B. über NetGalley) zur Verfügung und die Blogtour kann starten.
 • Verbinden Sie die Blogtour mit einem Gewinnspiel, das z. B. auf einem der Blogs stattfinden kann.
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4.2.4 Mögliche Themen für Blogposts
 • Schlagen Sie den BloggerInnen mögliche Themen vor und seien Sie dabei gerne kreativ.
 • Wie wäre es mit einem Interview mit Ihrer Protagonistin oder einer Vorstellung des Schauplatzes mit selbstfotografierten Bildern? Ihrer Kreativität sind keine Grenzen gesetzt!
 • Beliebte Beitragsformate sind z. B. ein Interview mit Ihnen oder eine Charaktervorstellung.
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4.3 Veranstaltungen organisieren
 • Werden Sie aktiv und gestalten Sie Lesungen, z. B. in einer regionalen Buchhandlung.
 • Veranstalten Sie Events, um in einem persönlichen Rahmen Aufmerksamkeit für Ihr Buch zu generieren, z. B. durch eine Wohnzimmerlesung im Freundeskreis.
 • Schließen Sie sich ggf. mit anderen AutorInnen zusammen und veranstalten Sie gemeinsam themenbezogene Events.
 • Fragen Sie bei Bedarf Ihre Lektorin um Rat. Gerne schicken wir Ihnen unseren Leitfaden für Lesungen.
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4.1 Beispiele für Event-Werbung
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IHR MÖGLICHER ZEITPLAN

Page 67
						

5. IHR MÖGLICHER ZEITPLAN
 Sie dürfen aktiv werden: Erstellen Sie Ihre Social-Media-Kanäle und nutzen Sie auch andere Plattformen.
 Jederzeit vor dem Erscheinungstermin
 1-2 Wochen vor dem Erscheinungstermin
 Ihr E-Book ist nun vorbestellbar: Teilen Sie das Cover und den Kurztext auf Ihren Plattformen.
 Ca. 1 Woche vor dem Erscheinungstermin
 Ihr E-Book ist jetzt auf NetGalley verfügbar: Teilen Sie den Link mit Bloggerinnen und Bloggern Ihrer Wahl. Sie haben Ihr Leseexemplar erhalten: Veranstalten Sie zum Beispiel eine Leserunde auf Lovelybooks.
 Jederzeit Seien Sie auf Social Media aktiv und teilen Sie Ihre Erfolge mit Ihren Leserinnen und Lesern!
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Wir wünschen viel Erfolg!
 facebook.com/foreververlag twitter.com/foreververlag instagram.com/foreververlag facebook.com/midnightebooks twitter.com/midnightebooks instagram.com/midnightebooks
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